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Generation
MLM 2600

Print on Demand

In Radebeul kommt unser dritter MegaLightMaker 2600 zum Ein-
satz.-Seit 2012 ist unsere weltweit einzigartige Digitaldruckma-
schine in Aktion und hat seitdem die Herstellung der Megal.ights
extrem verandert. Drucken, Kaschieren, Konfektionieren, alles in
einem Maschinendurchgang integriert. Vorteil des jetzigen Nach-
folgemodelles ist die Erh6hung der Produktionsgeschwindigkeit.
In knapp zwei Minuten entsteht ein aushangfertiges MegalLight.

Effizient und nachhaltig

Die vorherrschende Meinung — dass die Herstellung gedruckter
Plakate sei langwierig und teuer — haben wir eindrucksvoll wider-
legt. Und mehr als das. Unser einteiliges Herstellungsverfahren
verbessert nicht nur die Aushangqualitidt der Megalights, son-
dern steigert auch die Nachhaltigkeit. Es werden exakt die Men-
gen produziert, die gebraucht werden.

Weitere Maschinen werden gebaut

Die dritte Maschine stammt diesmal komplett aus der Feder un-
serer Ellerhold Maschinenfabrik GmbH. Sie wurde zu 100 Prozent
von unseren Kollegen in Radebeul entwickelt, konzipiert und rea-
lisiert = ohne fremde Partner.

Ziel ist es, bis 2017, all unsere Plakatstandorte mit diesem Ma-
schinentyp auszustatten. So verkiirzen; wir die Lieferwege und
die Plakate werden in den Regionen gefertigt, in denen sie zum
Aushang kommen. Nah am Kunden und genau dem Zeitgeist von
heute entsprechend.

Vorteile im Uberblick:

* Kiirzere Produktionszeiten

* Kostengtinstigere Herstellung

* 4/4-farbig — perfektes Erscheinungsbild

* Weniger Stromverbrauch als LED

» Geringere Bewirtschaftungskosten der. Anlagen

Das Kundenmagazin der Ellerhold Gruppe 2016
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Haftetikettim No-Label-Look Haftetikett mit Haftetikett mit partieller =

mit HeiBfolienpragung HeiBfolienprdgung UV-Lackierung und

ARRAK Himbeergeist 0,1 | Blindprdagung I n e u e
Haftfolie PP Light Top Clear Haftpapier Centaure Blanc Wismarian Dry Gin

90 x 130 mm 140 x 60 mm Haftpapier Centaure Blanc

70 x 130 mm . W I

Haftetiketten auf dem Vormarsch
7 Wir bauen unsere Sparte Haftetiketten auch in diesem Jahr weiter
aus. Nachdem in Zirndorf ein komplett neues Produktions- und
Verwaltungsgebédude steht, laufen nun die Vorbereitungen fir
die Investitionen in neue Maschinen und die Weiterverarbeitung
der Haftetikettensparte. Ende des Jahres wird in Zirndorf der
Maschinenpark aufgeriistet.

Haftetiketten im Digitaldruck

Gut gertistet sind unsere Zirndorfer Kollegen schon bei kleinen
und sehr hochwertigen Auflagen mit der digitalen Produktionslinie
fur Haftetiketten. Mit der dazugehoérigen Weiterverarbeitung, z. B.
HeiBfolienpragungen, partiellen UV-Lackierungen, Laminierungen
und Blindpragungen, geben sie den unterschiedlichen Spirituosen
einen pragnanten Markenauftritt.

Haftetiketten haben sich dank ihrer Vielfalt langst in allen Bereichen
etabliert. Und ihre Anzahl am Markt hat in den vergangenen Jahren
deutlich zugelegt. Ein groBes Plus liegt in ihrer Besténdigkeit
gegentiiber Feuchtigkeit und Abrieb. Gerade bei Spirituosen ist im
Barbetrieb diese Stérke sehr willkommen.

Ihre Vorteile auf einen Blick
* Faszinierende Farbwiedergabe
* Veredelungen mit HeiBfolienpragung und haptischen Relieflacken
* Hochglanzveredelungen im Siebdruck

* Transparente Etiketten mit No-Label-Look

* Personalisierungen, Codierungen und Nummerierungen

Iy W
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Gleich vier Preise beim Golden Label Award

Beim internationalen Golden Label Award bewiesen unsere Kollegen
von Goetz+Miiller aus Berlin erneut, dass sie mit Nassleimetiketten
den Charakter von Produkten optimal in Szene setzen. Gleich vier
Preise gingen nach Berlin.

In der Kategorie ,Bier und Biermischgetrénke* gewann ,BRLO Craft
Beer" Silber und ,Baltic Stout” Bronze. In der Rubrik ,Mineralwasser
und Softdrinks" holten die Etiketten von ,Cucumis* die Silbermedaille
und ,St. Leonhards Jod Natur” eine Bronzene.

Warum die Berliner so oft gewannen? Weil ,originelle und
coole Ideen“ iiberzeugten

Die Expertenjury des Awards vom Etikettenpapierhersteller
Brigl & Bergmeister GmbH begriindete ihre Entscheidung so: ,Die
Etikettengestaltung und -herstellung sind eine Herausforderung
an Kreativitdt kombiniert mit technischem know-how. Bei den
pramierten Etiketten wurde genau dieses Zusammenspiel klug
gefuhrt." Beeindruckt waren die Experten auch von der Bandbreite
des Etikettendrucks bei Ellerhold. Beispielsweise lobten sie das
.coole Design und gewagte, skurrile Auftreten” des ganzflachigen
Wickeletiketts von ,Baltic Stout. Beim Craft-Bier ,BRLO“
tberzeugten die Jury das ,einfach schlissige Design“ und das
umweltfreundliche Naturpapier, das laut Daniel Kinast, Vertriebsleiter
bei Goetz+Miiller, ,als eines der ersten am Markt mehrwegfahig
ist". Zusatzlich ausgestattet mit einer Schneide-Reliefpragung,
das Logo mit einer schwarzen HeiBsiegelfolie aufgebracht
und hoch gepragt — noch ein Plus. Mit dem Mix aus klassisch-
zeitgendssischem Design punktete auch das Label ,Cucumis”. Es
regte den Appetit der Jury machtig an, weil es ,Gesundheit und
natirlichen Geschmack verspricht”. Das matte und leicht gepragte
Papier unterstreicht das Understatement der Hamburger Limonade.
Eine echte Herausforderung war fiir die Drucker das Mineralwasser
»Jod Natur®, weil in dem Markt viele Labels um Aufmerksamkeit
kampfen. Die Aufgabe meisterten die Experten in Berlin mit einem
matt-strukturierten, mehrwegfahigen Etikettenpapier sowie der
HeiBsiegelpragung des Schriftzuges ,Jod“ gekonnt. Die Jury dazu:
,Originelle Applikationen und ein super umgesetzter Minimalismus.*
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Maximilian Ellerhold Ellerhold AG

Joachim Stoffel awk AUSSENWERBUNG GmbH
Frank Ellerhold Ellerhold AG

Stefanie Probstfeld awk AUSSENWERBUNG GmbH
(v.l.n.r.)
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,Das StretchBoard

Ml
ist der Fischer-

Dubel der Aufienwerbung“

Unsere StretchBoards bei der awk im Einsatz

Unsere StretchBoards haben seit vergangenem Jahr einen
ganz speziellen Job bei der awk AUSSENWERBUNG GmbH
tbernommen. Als Dauerwerbeflaichen stehen sie fur permanente
Werbepréasenz parat. Wie es dazu kam und was in Zukunft noch
geplant ist, haben wir mit Stefanie Probstfeld (Leitung Marketing,
awk Koblenz) besprochen.

izmail: Wie kam es dazu, dass die awk die StretchBoards an
ausgewdhlten Stellen als Dauerwerbefldchen einsetzt?
Stefanie Probstfeld: Als einer der gréBten deutschen Anbieter fiir
GroBflachenwerbung sind wir immer auf der Suche nach neuen
Highlights, die unser Produkt verbessern. StretchBoards zeichnen
sich durch extreme Flexibilitdt und Robustheit aus. Wir setzen sie
vorwiegend bei Kunden ein, die unsere Standorte ab einer Laufzeit
von einem Jahr buchen.

izmail: Der Spannmechanismus der StretchBoards wird ja
hinter die bestehenden Rahmen der awk montiert, sodass
die StretchBoards optimal in das awk-Design integriert sind.
Wie viele Dauerwerbestellen planen Sie kiinftig mit dem
Spannmechanismus auszuriisten?

Stefanie Probstfeld: Wir haben das Produkt bereits fest in unser
Angebotsportfolio integriert und planen auBerdem einen speziellen
Online-Shop, der das Thema ,Dauerhafte AuBenwerbung” fokussiert
aufgreift. Dort werden die StretchBoards fester Bestandteil sein.
Im lokalen Markt haben wir unsere Testphase sehr erfolgreich
abgeschlossen und sind daher guter Dinge, weitere Standorte
umzuristen.

i:mail: Worin sehen Sie die Vorteile der StretchBoards?
Stefanie Probstfeld: In erster Linie punktet das StretchBoard mit dem
wirklich hervorragenden Erscheinungsbild der Werbebotschaft auf
neun Quadratmetern Flache. Das Plakat wird in einem Teil produziert,
es gibt keine unsauberen Kanten und die Farben sind auch nach
mehreren Monaten lichtecht und strahlend. Die Technik ist optimal
in unsere Rahmen verbaut: Sie ist fir den Kunden nicht sichtbar und
ermdglicht den Monteuren gleichzeitig eine schnelle und leimfreie
Bewirtschaftung.

izmail: Hat sich durch die StretchBoards die Bewirtschaftung
verdndert?

Stefanie Probstfeld: Kunden, die auf einen dauerhaften Werbeein-
satz Wert legen, haben erstmals die Moglichkeit, unterjéhrig flexibel
Motive zu wechseln. Durch den Spannmechanismus kann ein neues
Motiv innerhalb weniger Minuten angebracht werden. Einziger Wer-
mutstropfen: Die Initial-Umrilistung ist zum einen kostspielig und: Ist
die Flache einmal umgeriistet, ist eine dekadische Bewirtschaftung
nicht mehr maéglich. Hier wiirden wir uns Lésungen wiinschen, die
diese beiden Hiirden nehmen.

izmail: Wie lange dauert es, die bestehenden Dauerwerbefld-
chen umzubauen?

Stefanie Probstfeld: Die einmalige Umriistung der Werbetrager vor
Ort dauert ca. 1 bis 1,5 Stunden.

izmail: Wie hat sich die Bewirtschaftung gegeniiber dem Kile-
ben verandert?

Stefanie Probstfeld: Da wir das Produkt nur fiir den dauerhaften Ein-
satz ab einem Jahr einsetzen, sollte man eher zwischen der Montage
einer Alu-Dibond-Platte und einem StretchBoard unterscheiden.
Hier liegt der Vorteil klar in einem vereinfachten Motivmanagement.
Ist der Standort einmal umgertstet, kénnen kostengiinstig neue Mo-
tive eingesetzt werden. Das kommt bei den Kunden sehr gut an.

izmail: Bekommen Sie Resonanz von lhren Kunden?

Stefanie Probstfeld: Die Resonanz ist durchweg positiv. Nicht zuletzt
deshalb werden wir das Produkt fest in unser Angebotsportfolio in-
tegrieren. Produkt und Preis passen einfach sehr gut zusammen, vor
allem fiir den langfristigen Einsatz von AuBenwerbung. Die Stretch-
Boards lassen die Werbebotschaft bei jeder Wetterlage gut ausse-
hen und geben den Kunden die Méglichkeit, zu deutlich reduzierten
Preisen Motivwechsel wahrend der Gesamtlaufzeit vorzunehmen.
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Volltreffer

Spielplatz am Point of Sale

Nicht nur auf dem griinen Rasen wurden Hochstleistungen vollbracht.
Auch unsere Kollegen und Maschinen legten so manche Zusatzrunde
ein, um flir das publicitytrachtige Event jede Menge Druckbégen mit
FuBballsymbolen zu versehen. Displays und Verpackungen - alle
sind in Marketing- und Verkaufsférderungsaktionen eingebunden,
um sich in die Herzen der Verbraucher zu spielen. Viele unserer
Kunden nutzen das positive Image des FuBballspektakels als idealen
Motor, um aus Kaufern Fans zu machen. Besonders der Point of Sale
bietet da riesige Chancen und Spielraume.

GroB rauskommen

Chiquita und Yokohama setzten beim FuBball-Thema ganz auf
unsere Erfahrungen im GroBformat. Auf der Fotowand von
Yokohama konnte, wer wollte, mit seinem Konterfei ein ganz
spezielles Erinnerungsfoto schieBen. Die tiber zwei Meter hohen
und zwei Meter breiten Aufsteller entstanden im Digitaldruck
auf unserer Rho 1030 in Wismar. Fiir die gelb-blauen Chiquita-
Aufsteller kamen die Vorteile unseres auflagenstarken Offsetdrucks
in Radebeul zum Tragen. Ob Klein- oder GroBauflage oder bereits
ab 1 Stiick setzen wir Verpackungswiinsche um.

; et « Giinstiger Preis
3 - « Perfektes Druckbild

T » Einfache Anbringung
* Weniger Kabelbinder

Ihre Vorteile auf einen Blick
* Einteilige XXL-Aufsteller

* Hochwertiges Druckbild Lo i
e o
Chiquita - Standee FuBball e i ; 5 ab 1,69 EUR =
X * Klein- und GroBauflagen, ab 1 Stiick i heutte) o Saite ;
Stanzfigur 830 x 1535 mm o ;”'!"'.r':f
B-Welle / GD300 / TL140 / GD300 ak;

Ire Vorteila:
Ecfi Ciptik = Whettiorfeat « 150 9001 = Kisin- und GroBautisgen
Faur = Schnell « Siches » Recyclelahig = Klimaneutral drckbar

Elterhold Gruppe (O

Yokohama Standee
Stanzfigur 2185 x 2140 mm
EE-Welle + 2 x Kraftliner
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Die Wahl ist
eroffnet

Zwei Plakate in einem Druckdurchgang

Das Ellerhold Hohlkammer-Klapp-Plakat ist der neueste Spross bei
unseren Wabhlplakaten. Wie bei einem Doppelplakat kommen gleich
zwei Plakatmotive auf eine DIN-AO-Hohlkammer-Platte — wahlweise
auch zwei unterschiedliche Motive. In einem Druckvorgang
entstehen zwei DIN-A1-Plakate, die sich gekonnt an jeden Lichtmast
schmiegen.

Perfekt durch den Wahlkampf

Die Vorteile der Hohlkammerplakate gegenuber Papier- und =<7
Kartonplakaten sind eindeutig. Der verwendete Grundstoff & . =
Polypropylen (PP) ist unempfindlich gegeniiber Feuchtigkeit. Bei den :
Wahlplakaten bilden sich keine Wasserréander an den Seiten oder im

Motiv. Miihelos trotzen sie jedem Wetter — Regengtissen, Windboéen

oder Dauersonne. Somit hat lhr Wahlkandidat den perfekten Auftritt

wahrend der gesamten Wahlkampf-Kampagne: Unsere Plakate

halten Ihre Wahlversprechen auch bis zu einem zweiten Wahlgang

und dariiber hinaus.

Einfache und stabile Anbringung

Die Vorbereitungen und die Anbringung vor Ort gehen wesentlich
einfacher und schneller von der Hand. Da die Plakate an der
langen Seite bereits miteinander verbunden sind, werden an dieser
Stelle keine Kabelbinder zum Fixieren benétigt. Zudem gibt die
geschlossene Seite dem Hohlkammerplakat mehr Halt und Stabilitét.
Die Plakate knicken nicht bei unsachgeméBer Anbringung und beim
Verschieben zusammen.

Umweltfreundlich und recycelbar

Hohlkammerplakate machen aber nicht nur wahrend der Wahlen
eine super Figur, sondern sind komplett recycelbar und gewinnen
daher auch viele ,griine* Herzen. Sie treten nach ihrem Wahlkampf-
Einsatz wieder in den Recyclingkreislauf ein und verwandeln sich
umweltfreundlich in Autoverkleidungen, Getréankekésten oder Rohre.
Es konnen also fossile Rohstoffe eingespart werden.

Ihre Vorteile auf einen Blick

* 1 Druckvorgang = 2 Plakate

« Stabile Anbringung vor Ort

* Weniger Kabelbinder

» Wetterfest und recycelbar

* Hergestellt in Deutschland

* Zertifiziert nach ISO 9001 und PSO

* Hohe Lichtechtheit der Druckfarben

* Farben halten auch bei einem 2. Wahlgang
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Old Sandhill

Haftetiketten und Verpackung fiir Old Sandhill

Herzblut, Ehre, Leidenschaft und Liebe stecken in dem Single
Malt Whisky ,Old Sandhill“. Dies spiegeln auch die veredelten
Haftetiketten und die Geschenkverpackung wider. Gern haben
wir beides fiir unseren Kunden Eggenstein GmbH Whisky &
Edelbrandmanufaktur in Bad Belzig gefertigt.

O (it Wk § )
W el VYT /.
—
J[ féﬁa.lfa'“
v Al Shiky £0m

HeiBfoliengepridgte Sandhiigel

Die HeiBfolienpréagung legt sich harmonisch tiber die angedeuteten
Sandhiigel und die Schriften. Sie bringt schillernde Akzente und
passt perfekt zur goldenen Farbe des Whiskys. Das holzfreie,
ungestrichene Etikettenpapier mit gehammerter Oberflache
unterstreicht den nattirlichen Charakter.
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& Beste Out-of-Home-Kampagnen gekiirt
=  Diehochste Auszeichnung fiir erfolgreiche Out-of-Home Kampagnen ~ ** 7
"% wurde vom Fachverband der AuBenwerbung (FAW e. V.) am 20. April 5
wieder in Dusseldorf verliehen. Der Abend stand ganz im Zeichen
der AuBenwerbung. Zahlreiche Plakatwénde empfingen die Gaste
bereits auf dem Vorplatz des Capitols und stimmten die Teilnehmer
auf eine spannende Preisverleihung ein.
'w Geehrt wurden die innovativsten und auffalligsten Plakatkampagnen Wi e
| des Jahres 2015. Wichtig dabei sind immer die Gestaltung,

- - N N, . i Strategie und Innovation, aber auch Synergien und Wirkung sowie FEo
e — ; - 1 ; ‘ 1 ‘Iﬁﬂ eine handwerklich saubere Umsetzung und Liebe zum Detail. e ———

Made by Ry x g : B ¢ el <, s

WSS HUCAT-CREME

Uber die goldene Trophie der PlakaDiva in der Kategorie ,Beste ——
. T Mediastrategie" durfte sich Converse Deutschland mit der Kampagne =
{% »Made by you" freuen. Die Kreatividee der OOH-Kampagne war so

Hol dir jetzt deine Etiketten mit : m perfekt umgesetzt, dass Media und Kreation verschmolzen. Silber bt

den Botschaften de_iner_WahI ‘ . ; : - ging a‘n ,Dein Nu.tella 2015" von Ferreo MSC Gm.bH & po. KG. e
- und iiberrasche deine Liebsten! : ai v 7 : L~ Der Mix aus klassischer AuBenwerbung und Sonderinszenierungen q"- -
CBI‘IVERSE Mehr Infos aut www.nutella.de -, T . k . in einer bis zum POS durchdeklinierten Strategie erzielte 2015 ol oalih
Made by yoy W : A= - _ - 1 nachweislich hohe Aufmerksamkeit beim Konsumenten. Und eine =
] E Bronze-Diva erhielt adidas — ,#BetheDifference | adidas AG". Hier l

b ist das Produkt Teil der ,extrem guten Inszenierung“, Social Media

"~ Kanile wurden als Multiplikator genutzt. | rh'

¥
- Wir sind sehr stolz darauf, dass wir alle drei Preistrager dieser e on- 0
! Kategorie drucken durften. h"—
Herzlichen Gliickwunsch allen Gewinnern und Nominierten und :_;
vielen Dank, dass Sie mit lhren Ideen unser StraBenbild bunter % ‘1
gestalten.

Made by Ellen Allien

N"'H"‘"':"-T-l’.ﬁiu;_

CGNVERSE

Made by you

Hol dir jetzt .
dein
den Pofschqﬂen
berrasche

U WWw.nuteliq,.ge

© Etiketten mi
de_iner Wahi
deine Liebsten_n
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Chefsache Verpackung

17. creativ verpacken dialog, Berlin // 17. Juni 2016

Auch in diesem Jahr waren wir wieder beim creativ verpacken dialog
dabei. Diesmal gestalteten wir gemeinsam mit BRLO Braukunst
Berlin den Themenpark ,Alles glitzert, funkelt, blitzt — Chancen
und Grenzen von Verpackungsveredelungen®. Nach einem kurzen
Impulsvortrag bekamen die Teilnehmer von unseren Kollegen aus
Berlin einen Einblick zum Thema ,Veredelung®. Direkt im Anschluss
konnten sie Fragen stellen und an ausgewdhlten hochveredelten
Etiketten ihre Wissen testen.

Weitere Informationen zum Dialog unter
www.creativverpacken.de/dialog

ﬁ Theas Purburs of

PACKAGING
INNOVATIONS2016

Packaging Innovations 2016
23.-24. Juni Il Fischauktionshalle Hamburg

Wir prasentierten uns in diesem Jahr zum ersten Mal auf der

Packaging Innovations in der Hamburger Fischauktionshalle — einem

neuen, auBergewdhnlichen und

individuellen Eventkonzept. Zu

sehen gab es bei uns am Stand eine Auswahl unserer Moglichkeiten
an Verpackungen, Displays und Etiketten.

Zahlreiche Besucher schauten bei uns vorbei und lieBen sich von
unseren Produkten und Exponaten inspirieren.

Intervitis Interfructa 2016
27.-30. November /| Messe Stuttgart // Halle 5B58

Eine zweite Premiere wird es im November geben: Wir nehmen
erstmalig an der Intervitis Interfructa Hortitechnica teil. Auf der
internationalen Technikmesse fiir Wein, Saft und Sonderkulturen
zeigen wir lhnen unser umfangreiches Produktspektrum an
Etiketten, Displays und Verpackungen. Gerade fiir unseren
Haftetikettenbereich freuen wir uns auf interessierte Kunden und
anregende Gespréche.

Weitere Informationen finden Sie unter
www.messe-stuttgart.de/ivifho

L]
Vo INTERVITIS
ﬁ INTERFRUCTA
pEE HORTITECHNICA

e —
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Ellerhold AG
Friedrich-List-StraBe 4
D-01445 Radebeul

Telefon:+49 351 83933-0

Ellerhold Witten GmbH
Liegnitzer StraBe 1
D-58454 Witten

Telefon:+49 2302 929-9

Ellerhold Zirndorf GmbH
JordanstraBe 22-24
D-905183 Zirndorf

Telefon:+49 911 69987-0

Ellerhold Wismar GmbH
AkazienstraBe 5-7
D-23966 Dorf Mecklenburg

Telefon:+49 3841 7961-0

Ellerhold Gliicksburg GmbH
Am Kascher 1
D-24999 Wees

Telefon: +49 4631 6034-0

Goetz + Miller GmbH
Etiketten aus Berlin
Buckower Chaussee 132
D-12277 Berlin

Telefon:+49 30 742004-0

Ellerhold Maschinenfabrik GmbH
Friedrich-List-StraBe 31
D-01445 Radebeul

Telefon:+49 351 83933-0

Verkaufsbiiros in
Niederlande
Danemark
Osterreich

Polen

Tschechien
Slowakei

Ellerhold im Internet
www.ellerhold.de ¢ info@ellerhold.de



